Perfume para contar la

Roses are Roses es el emprendimiento de Andrea F

ROSES ARE ROSES

vida

rigerio y familia. Una invitacion a encontrar el

aroma propio, combinando las fragancias que se quiera, y que eso sea parte de la dulzura de vivir.

Ancary
$LPECLAL PARA CLARIN

odrias contar mi vida a -

wés de Jo que oll, de con qué

vinculo cada aroma®, ase-
gura Andrea Frigene. “Mi marmi
¥ mi abueln eran mujeres magy
perfumadas, s¢ compraban mu
chot perfumes y se hablaba mu-
cho de eso en casa. Pero sdemis,
todos tenemos una meioris ol
fativa que combina lo sensorial
con lo emocional: el alofada en
el centre limbioo®.

Es que Frigenio no legh al mun-
e dl:qhup-n'ﬁum —£ON FU propla
mancy, Roses are Roses- por viss
siibo estiticas v emocionakes, sino
también por vocackin centifica. De
chica, con sus juegos de quirnics,
muschacaba slgas y pétalos para ver
a que oifa la rezcha, Y ourst cuatmo
afios de o carrera de Biokegia enla
URBA, hasta gue dejd porgque habia
macihs s prmer hijo.

Fue criones que empeio a fra-
bagar &n el mundo de la moda y,
luego, como aciriz, sctividad que
mantiene. Pero por el caming,
fueD una era incursitn con
el duefis de un laboratorio que le
propuse hacer una linea de -
mied con #u normbee. El de

Marices
“Fue en 2005; armamos una linea
e fragancias con m | £OTHG

actriz v un nombre de fantasia”®,
cuenta. “Mos fue relativamente
bion, perc cata persona queria
seguir por el mismo camino y yo
queria algo que fo s Spoyara en
i imagen, sino que fuviera un
concepio totalmente nuevo, porgue
ya habia aprendide bastante como
para encararlo desde otro lugar,
aunque yo odavia no sea nariz.”
"Mariz” e8 el oficio que ejercen
las personas que reconocen an-
mag —pueden diferenciar entre
miles— v orean fragancias. "Yo es-
toy e un nivel avinzado, pero e
faltan unos afios. Asi que contraté
2 un rarz, francés pero que ive

la Argentina, con quien
rd?ﬂuppnmnmw'. h‘:dmm;'f
[peren.

algo camo “las cosas son asl y no
hay vuelts que darle™~ nacib en
2009 como un emprendimicnto
familiar de Frigerio, su marido y
¢l hijo muyer de ells. Artualmenie
cuenis con pueve “families” de aro-
FrEi — Cada Una conmta de

crema, fabém, velas, etcétera—, de
lax cuales dos son para hombres; v
con cuatro tendas. Extd a punio de
abrir la quinta, en Recoleta

Gran die los insumnos —sobee
toda, |18 esencizs- es importada,
aunque la elaboracién de los per-
fumes s¢ hace en la Argentina,
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US$250.000

Fus inimvarsiéninicial en 2009,
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$3.000.000 |
Fuaron los ingresea s foges are
| Rosesen 2010 Fara 20011 of eaii-
| rradosuperales 3 3 Smillones.

g :
Lonloslocales que tiene la firma.
Estédn ubdcados &nLas Palrmas da
Pilar, Paseo Aloorta, Bt Solar, Mar-
tinery miy pronfoen Recolsta,

zdnﬁdlvﬁﬂmmu-

niaRotes are Resesparn mujer. Ls
e hormbne-cuesta 160,y un jabdn
e tocador $4T, |

siendo aquel boratonio de la pri-
mera ia uno-de los vanos
ores de Roses are Roses.
"Hacemos mucho hincapié en el
concepto de bod locles, que no son
meros decorados con estantes, vine
nuestras casas”, sefiala Prigerio.

Vestidos y casas
“Tratamas de hacer los locales pa-
recidos & un hogar, porque &l con-
Cepio &5 que ox bonifo, en nisestras
casas, gratificarmos con una finda
fragancia o una buena miisica”,
afiade, "Asi que sungue guestras
tiendas no pon migy grandes. stno
mids bien ‘tontenedaray’; procu-
rarnos unir b emocian al sentido,
Que b gente se sent invitsds 3 s
flar, como merece sentinee cids ves
jﬂu:mm::upmpmh:-gu.-khn-
lﬂlpmh]rﬂ'::ml:uﬂz'. d
La otra pata de |2 propuesta es
invitacidn a merclar fragancias en
hndﬂpwﬁ' pesfione personal
*Cuando yo iba a una Hesta y uma
chica tenia el miamo perfume que
yo, me serstia como g tuviéramos
¢l mismo vestido”, confiesa ls em-
prendedora. “Acd podés comprar
don o tres fragancias, combinarlas
¥ [ com e30”, ivit

“Hoy. la 13 hornd wna
dimensién comercial en 1a cual

ay mu:hnpza de Ia figura de

CorTLEacin, e mmm
tosa

oo it e

Ly

Perhard i Preaceile
thie | i Rl
Jdigm

| Desde los 90, la perfumeria lo-

| gré que productos, materias pri-
| mi3s y empagises Lengan oporiu-
| nidad de ser adguiridos en

| cuabguier bugar del mundo, Los

| AFEERlINGS GUe GURRRITNS SaF -
| lernacinnales tenemos que imn-

| portar nuestras materiss primas,
| msenciad O PACEATINES PEra 850
| nas parmite estar en bodos los

| mencados compitiande en igual-
| dad da condiciones. Antes, La

| vedatte ora el pracio, porgua Lo

| cuttura de la consumisiora era

| muy primaria, Luego explotaron
| mds de 500 marcas de calidad a
mitve] mundial v la gente desarme-
15 una avides enonme. Para mis-
| £hos salir sin perfume g1 coma
| salir suh brvarse hoy disntes.

La Argentans imports Sus esen:
| cins de los miwmos centros cred-
tivos donde compran las gran-

| des casas de moda, paganda lo
giee haya que pagar; pero desa-
| rrolkan creaciones a la aftura de
| exigancias de calidad. EI lugar

| de orgen de un perfurme ya no

| e8 da por sl un componenta de |
calidad: eso lo dan otros valares. |




